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LiIMA/ISM mokymy programa
Sertifikuotas marketingo specialistas: LIMA A

LIMA A MARKETINGO SPECIALISTO KURSO TIKSLAS:

Kelti arba palaikyti specialisto marketingo kvalifikacijg, suteikiant sisteminiy — teoriniy
marketingo Ziniy ir kompetencijy, kaip kurti verte tiksliniams vartotojams ir didinti naudg
organizacijai.

Trukmé: 16 savaiciy, 64 akademinés valandos

UZsiémimy datos: nuo 2022 02 17 iki 2022 06 08 pagal patvirtintg programa (uzsiémimy grafikas
gali keistis).

Paskaity laikas: nuo 18.00 iki 21.10 (dvi pusantros valandos paskaitos su 10 min. pertrauka)
PasiruoSimo egzaminams sesijy laikas: nuo 18:30 iki 20:00

UZsiémimy vieta ir paskaity bddas: Paskaitos vyksta gyvai ISM Vadybos ir ekonomikos
universitete (Arkliy g. 18, Vilnius), jei Vyriausybés ar kity institucijy nurodymai leidZia vykdyti
paskaitas gyvai. Paskaitos yra transliuojamos tiesiogiai per Microsoft Teams, taciau toks
dalyvavimo kurse bldas turéty badti naudojamos tik dél svarbiy priezasCiy negalint atvykti j
universitetg. Paskaity jrasai perzidrai prieinami tik nustatytg laikg (7 dienas). Esant gyvy paskaity
vykdymo apribojimams — paskaitos vykdomos nuotoliniu badu, per Microsoft Teams.

Kam skirtas kursas: Jvairiy sri¢iy darbuotojams, laisvai samdomiems specialistams, stokojantiems
sisteminiy - teoriniy marketingo Ziniy arba siekiantiems turimas Zinias jtvirtinti, remiantis
marketingo teorijomis bei praturtinti jas praktinémis jzvalgomis.

Rekomenduojama turéti praktinio darbo patirties marketingo ar su juo susijusiose srityse.

Kokiy Ziniy ir jgldziy gausite: Mokymy metu ne tik nagrinésite marketingo kaitg, tendencijas,
pagrindinius principus, informacijos, batinos sprendimams priimti, apréptj, bet ir jgysite Ziniy,
kaip atlikti rinkos, konkurenty ar vartotojy analize ir priimti atitinkamus sprendimus, kaip
strategiskai valdyti marketingo kompleksg, planuoti marketingo veiksmus. Sékmingai jsisavinta
programa leidZia pasirengti A lygio LIMA egzaminui, liudijan¢iam marketingo specialisto
kompetencijg taktinéms marketingo funkcijoms atlikti ir sprendimams priimti.

Programa suskirstyta j tris dalis. Pirmoji dalis pagrjsta nuosekliu pagrindiniy marketingo temy
pristatymu, kiekvieng tema siejant su populiariausiais jos analizei bldingais modeliais, teorijomis,
jrankiais bei praktiniais pavyzdziais. Antrojoje programos dalyje kandidatai supaZindinami su
pagrindiniais strateginio planavimo marketinge principais ir rodikliy valdymu, verslas verslui
marketingo specifika, jiems suteikiama galimybé iSspresti praktinj jmonés atvejj, apjungiant
turimas Zinias strateginiams sprendimams priimti. Trecioji programos dalis skirta marketingui
internete.
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Nr. UZsiémimy Temos Lektorius
datos

Pirma dalis. Pagrindinés marketingo funkcijos ir elementai: teorinis pasirengimas

1 2022 02 17 Vartotojy elgsena Dominyka
Ketvirtadienis Venciute

2 2022 02 21 Marketingo aplinkos analizé Dominyka
Pirmadienis Venciute

3 202202 24 Rinkos segmentavimas Indré Brazauskaité
Ketvirtadienis

4 2022 0303 Rinkos tyrimai Elzé Rudiené
Ketvirtadienis

5 2022 03 10 Marketingo kompleksas: Preké/paslauga. Prekés Zenklas. | Elzé Rudiené
Ketvirtadienis

6 20220317 Marketingo kompleksas: Kaina Indré Brazauskaité
Ketvirtadienis

7 2022 03 24 Marketingo kompleksas: Paskirstymas Benas
Ketvirtadienis Adomavicius

8 2022 03 31 Marketingo kompleksas: Rémimas (integruota rinkodaros | Dominyka
Ketvirtadienis | komunikacija) Vencilté

Antra dalis. Marketingo strategija Lektorius

09 2022 04 07 Verslas verslui marketingas Benas
Ketvirtadienis Adomavicius

10 202204 14 Marketingo rodikliy valdymas: analizé ir spendimai. Kristina
Ketvirtadienis Maiksténiené

11 202204 21 Strateginiai ir taktiniai rinkodaros lygmenys. Marketingo | Lineta Ramoniené

Ketvirtadienis | planavimas. SWOT analizé ir konkurenty analizé.
Strategijos jtaka marketingo sprendimams. Ziniy
apjungimas per atvejo analize.

Lektorius

Trecia dalis. Marketingas internete

12 2022 04 28 Internetinis marketingas: bendrieji principai, paieSkos | Evelina Trapp
Ketvirtadieni | varikliai, reklama internete, interneto puslapiai, puslapio
analitika.
13 2022 0505 Socialiniy medijy marketingas, naujienlaiskiy | Evelina Trapp
Ketvirtadienis | marketingas, apibendrinimas.

Pasirengimas egzaminui

14 2022 0509 (I) Bendrojo marketingo dalies apibendrinimas, ir pasirengimas egzaminui:
Pirmadienis bandomieji testai ir atvejo analizés, uzdaviniy sprendimas, atsakymai j kylancius
18:30-20:00 | klausimus

15 2022 0518 () Visy Ziniy apibendrinimas, uzdaviniy sprendimas, programos perzidréjimas,
Treciadienis | atsakymai j kylancius klausimus
18:30-20:00

16 2022 05 25| (ll) Visy Ziniy apibendrinimas, uzdaviniy sprendimas, programos perzidréjimas,
Treciadienis atsakymai j kylancius klausimus
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18:30-20:00
17 2022 06 01 | (IV) Visy Ziniy apibendrinimas, uZdaviniy sprendimas, programos
Treciadienis perziréjimas, atsakymai j kylancius klausimus
18:30-20:00
18 2022 06 06 | (V) Programos punkty kartojimas su lektoriaus pagalba
Pirmadienis
18:30-20:00
Egzaminas
2022 06 08 Al egzaminas: 10.00-11.30
Treciadienis A2 egzaminas: 13.00 — 15.00




